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Laps for Life 93 

El proyecto de Allianz y Marc Márquez no sólo nace 

del fuerte vínculo con el mundo del motor que tienen 

ambos, sino que su unión también parte de valores 

comunes como la excelencia, el espíritu de 

superación o el trabajo en equipo. 

  

Laps for Life 93 supondrá el desarrollo de iniciativas 

solidarias en varios campos como la salud, o la 

seguridad vial. Es un proyecto muy transversal que 

involucra a los empleados/as de Allianz, los 

clientes, los mediadores, los aficionados del mundo 

del motor, entidades benéficas… Todos trabajando 

para una sociedad mejor, bajo el lema: “Una vuelta, 

un proyecto. Seguro que lo vamos a conseguir”. 

  

Más información: 

• Web: www.allianz-lapsforlife93.com 

• Facebook: www.facebook.com/lapsforlife93 

• Twitter: @LapsforLife93  

http://www.allianz-lapsforlife93.com/
http://www.allianz-lapsforlife93.com/
http://www.allianz-lapsforlife93.com/
http://www.facebook.com/lapsforlife93
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Impacto en la reputación 

El Economista 11.06.2015 

http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCJuXicvlh8YCFQXhcgodHRcASw&url=http://www.eleconomista.es/blogs/el-becario/2006/02/23/en-exclusiva-la-subasta-con-ebay-cada-vez-mas-cerca/&ei=ZpN5VZvMDIXCywOdroDYBA&bvm=bv.95277229,d.bGQ&psig=AFQjCNH2UuqS7H8UaQX4K-yvYALKp5_Bbg&ust=1434117317126351
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Laps for Life 93: Banco de Alimentos 

¿Qué? Campaña en favor de los Bancos de Alimentos. 

 

¿Cuándo? 

• Campaña empleados/as: 8 junio – 12 junio.  

• Campaña redes sociales: 26 junio – 20 julio. 

• Campaña mediadores: 29 junio – 20 julio. 

 

¿Dónde? En todo el territorio. 
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Laps for Life 93: Banco de Alimentos 

•En los meses de verano muchas familias continúan acudiendo a entidades 
sociales para recibir ayuda alimentaria, con el hándicap de que los niños/as ya 
no van al colegio y no tienen asegurada una comida equilibrada. De hecho, en 
España, 2,3 millones de niños y niñas viven por debajo del umbral de la pobreza, 
según Unicef, y en 943.000 hogares los adultos no tienen empleo. 

Por el 
beneficio 

social 

•Es un modo de amplificar las actividades de RSC que Allianz venía realizando 
2014 y, por lo tanto, consolidar Allianz como una marca socialmente 
responsable. 

Por el 
beneficio para 

la marca 

•Es ofrecer a los agentes una oportunidad para implicarse en el proyecto Laps for 
Life 93 y convertirse en la clave del éxito de esta acción. 

•Es una oportunidad para ellos de estrechar la relación con sus clientes, 
mostrarse como un profesional socialmente responsable y un socio de confianza.  

•Serán los embajadores de Allianz y Marc Márquez en todo el territorio, 
pudiendo crear otro tipo de relación entre sus clientes, reforzando así su 
relación profesional. 

Por el 
beneficio 

comercial 

¿Por qué? 
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Laps for Life 93: Banco de Alimentos 

¿Cómo? 

• Allianz donará 1 euro a la Federación Española de Bancos de 
Alimentos por cada tuit fomentando la donación de alimentos y 
utilizando el hashtag #lapsforlife93, hasta llegar a los 10.000 
tuits y completar la vuelta al circuito virtual de Laps for Life.  

Redes sociales 

• Donación de alimentos del 8 al 12 de junio, en los principales 
centros de trabajo de Allianz. 

Empleados/as TERMINADA 
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Laps for Life 93: Banco de Alimentos 

¿Cómo? 

• Los mediadores que lo deseen podrán unirse a la campaña 
de donación de alimentos de Laps for Life 93, del 29 de 
junio al 20 de julio. Para ello deberán poner en su agencia 
un punto de recogida de alimentos, que le proporcionará 
Allianz. Su implicación es clave para el éxito de esta 
iniciativa.  

 

• Participando en esta acción conseguirán: 

• Hacer una contribución social importante. 

• Ser embajadores de Laps for Life 93, de Allianz y de Marc 
Márquez. 

• Mejorar su imagen como profesionales de la compañía 
socialmente responsables. 

• Tener una relación más cercana con sus clientes, tanto 
para futuras acciones solidarias como para cuestiones 
comerciales. Esta acción es un motivo perfecto para 
contactar con los clientes más allá de un objetivo comercial. 

Mediadores (y clientes) 
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Banco de Alimentos: mediadores 

¿Qué ofrecemos? 

• Un punto de recogida físico de Laps 
for Life 93 (póster + caja) para colocar 
en su agencia, con la imagen de Marc 
Márquez. 

 

• Un kit de comunicación para el 
mediador que incluirá cuestiones 
como un manual explicativo de la 
campaña, un listado de los contactos 
con los Bancos de Alimentos locales, 
modelos de e-mails para mandar a 
sus clientes, propuestas de posts para 
redes sociales, etc. 

 

¿Qué pedimos? 

• Antes del 19 de junio, registro 
previo a la campaña a través de la 
Sucursal, para que Allianz pueda 
ayudarles durante la misma. 

 

• Gestión local del envío de comida al 
Banco de Alimentos correspondiente, 
junto con la Sucursal. 

 

• Reporte a la Sucursal de los kilos 
recogidos hasta el 23 de julio. 
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A los agentes participantes se les entregarán cajas especiales de Laps for Life 93. También tendrán pósters en 

dos modelos distintos: uno genérico y otro específico de la campaña. Estos materiales llegarán a la Sucursal. 
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Banco de Alimentos: mediadores 
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Banco de los Alimentos: mediadores 

Sucursal 

Mediadores Clientes 

Punto de recogida (cajas, 

posters, etc.), 

Kits de comunicación 

Información,  

reporting de kilos 

http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://imgkid.com/food-donation-clipart.shtml&ei=hs91Vd3KD-msygPopIHgCg&bvm=bv.95039771,d.bGQ&psig=AFQjCNGLI4nbo9B3yx0pEzviPskIOHONTA&ust=1433870527648288
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://www.urbil.es/es/eventos/banco-de-alimentos-en-eroski-urbil&ei=rdB1Vc2SMYOcygPW_YCICg&bvm=bv.95039771,d.bGQ&psig=AFQjCNGSHH1vnPjMttz0bvWTt1MFQLM-JQ&ust=1433870888128482
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Banco de los Alimentos: mediadores 
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Banco de los Alimentos: mediadores 

Y además… 

 

• Sorteo de meet & greet con Marc Márquez 

entre todos los mediadores participantes. 

• Acreditación como “Agencia embajadora 

de Laps for Life 93”. 

• Sorteo de pósters dedicados por Marc 

Márquez para los mediadores participantes 

o para algún cliente que haya participado 

en la campaña de Laps for Life 93. 

 


